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2. Prasentation zur Veranstaltung

TOP 1: BegriRung

Frau Kresel begrii3t die Anwesenden. Die Idee zu einem regionalen Spendenprojekt ist auf dem ers-
ten Treffen des AK Soziales entstanden. Es wurde von einigen Teilnehmern der Wunsch geaul3ert,
dieses Thema weiterzuverfolgen.

Ziel des heutigen Treffens ist zu prifen, ob ein Spendenprojekt aufgebaut werden kann, welches sich
auf die gesamte AktivRegion bezieht und einen Mehrwert fiir die Region erzielen kann. Bei positiver
Entscheidung kénnen direkt die ersten konkreten Umsetzungsschritte erarbeitet werden. Mdglich ist
eine Begleitung der ersten beiden Treffen durch die AktivRegion.

TOP 2: Darstellung der Rahmenbedingungen und des Vo  rgehens bei Fundraising-Projekten
(Folien 3-12)

Nach einer Vorstellungsrunde stellt Herr Prif3 vom Biro RegionNord Rahmenbedingungen und Vor-
gehensweise flr ein Spendenprojekt vor. Er betont, dass das heutige Treffen ein Experiment mit ei-
nem offenem Ausgang ist.

- Zu Anfang des Prozesses stehen viele offene Fragen, die tiber eine systematische Bearbei-
tung zu klaren sind (siehe Folie 3).

- Klare Unterschiede bestehen zwischen Sponsoring und Fundraising/Spenden (siehe Folie 4).
Beim Spenden werden keine materiellen Gegenleistungen erbracht, es finden auch haufig nur
diskrete Unterstiitzungen ohne groRe Offentlichkeitswirksamkeit statt. Eine Spendenaktion
wendet sich an groRRe Zielgruppen, die Spender agieren aus Uberzeugung.

- Geeignete Instrumente zur Spendeneinwerbung sind insbesondere Spendengesprache, Fir-
men- und Anlassspenden, Fundraising-Events sowie der klasssische Spendenbrief (siehe Fo-
lie 7).

- Die Fachliteratur definiert 12 Schritte im Fundraising-Prozess: In der ersten Phase reicht das
Spektrum vom Verankern des richtigen Bewusstseins, dem Besetzen des Themas und der
konkreten Definition des Anliegens mit dem Prifen seiner Marktfahigkeit Gber die Klarung,
was schon in der Region an Spendenprojekten lauft, bis zur konkreten Projektaufstellung mit



einem Partnernetzwerk und Auswahl der geeigneten Spendeninstrumente.

Am Erfolgsbeispiels ,Appen musiziert" lassen sich einige mogliche Erfolgskriterien ablesen:
klares Leitthema (Appen musiziert), klare Botschaft (ehrenamtliche Hilfe fiir krebskranke und
andere schwerkranke Kinder), neutraler Trager (Feuerwehr), Gber 100 % Spendenweitergabe
(nicht nur die Erlése), sich wiederholende Kernelemente (eintagige Musikveranstaltung, kon-
stanter Eintritt von 10 €, konstante Dauer von 10 Std., Gestaltung mit Musik und ehrenamtli-
chen Besonderheiten (gréRte Kuchenbuffets und Pflanzentombola in Nord-Dt.)). Das Ehren-
amt wird in der Veranstaltung zelebriert. Mit dem Erfolgsrezept werden seit 20 Jahren kontinu-
ierliche Einnahmensteigerungen (Gesamtspenden von 3,85 Mio. € ) eingefahren.

TOP 3: Durchspielen einer Nordfriesland Nord-Lésung (Folien 13 bis 15)

Die Anwesenden diskutieren im Folgenden, inwieweit in der Runde ein gemeinsames Leitthema fir
eine Spendenaktion gefunden werden kann.

- Vorab wird eine Bestandsaufnahme schon bestehender tibergreifender Spendenaktionen ge-
macht: ,Goldene Neun* (Bargumer Kegelklub fur Krebshilfe),,12-Std-Lauf fur Kinderkrebshil-
fe", Ubi Bene (Husum) fur bedirftige Kinder und Jugendliche, ,Niebuller helfen Niebuller,
Lampe-Stiftung in Leck, ,Lecker fur Lecker”, Warncke-Stiftung. Damit wird festgestellt, dass es
bereits eine groRe Anzahl von Spendenaktionen in der Region gibt.

- Die Birgerhilfe e.V. sieht gro3en Handlungsbedarf fur die Babykiste, es ist geplant, das Pro-
jekt auf die gesamte AktivRegion tber Niebill und Leck hinaus auszuweiten. Als zentrale Ak-
tion wird ein Marktplatz vorgeschlagen, bei dem sich die verschiedenen Akteure kennen ler-
nen kdnnen. Unter den Teilnehmern lassen sich tber die Birgerhilfe hinaus keine Interessier-
ten werben, um zu diesem Thema ein gemeinsames Spendenprojekt auf den Weg zu bringen.

- Der Verein zur Forderung der Jugendarbeit in Enge-Sande hat &hnlichen Handlungsbedarf,
auch hier wird es fur schwierig empfunden, ein gemeinsames Thema und damit eine Spen-
denaktion fiir die gesamte Region zu gestalten.

- Z.T.wird bemangelt, dass der Abbau staatlicher Leistungen durch private Initiativen aufgefan-
gen werden musse und es wird hinterfragt, inwieweit sich dies auf die Spendenbereitschaft
der Unternehmerschaft auswirken werde.

TOP 4: Grundsatzentscheidung zur Projektfortfiihrung
Es konnte sich auf keine gemeinsame Strategie und auf kein gemeinsames Thema geeinigt werden.
Damit wird ein Regionales Spendenprojekt in der AktivRegion nicht weiterverfolgt.

TOP 5: Weiteres

Herr Prif3 und Frau Kresel erlautern auf Anfrage die allgemeinen Projektantragswege und Férderho-
hen bei kommunalen und privaten Projekten in der AktivRegion.

Leck, 21.5.2010

o

. Eeesel
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Montag, 17.05.2010, Bredstedt

Regionalmanagement AktivRegion Nordfriesland Nord
RegionNord

Nordfriesland 5 _

AktivRegion

Sitzungsziel und Vorgehen Nordfriesland 5

Sitzungsziel

=Wir wollen prufen, ob und wie ein regionales Fundraisingprojekt fur das
Gebiet der AktivRegion Nordfriesland Nord aufgebaut werden kann.

Vorgehen

1.Rahmenbedingungen / Vorgehen bei Fundraisingprojekten
2.,Durchspielen einer Nordfriesland Nord-Lésung*
3.Grundsatzentscheidung zur Projektfortfihrung

Anlagen

=\Wie funktioniert Fundraising?

=Details zum Vorgehen bei Fundraisingprojekten
=\Weitere Finanzierungsquellen

1 www aktivregion-nf-nord de

AktivRegion

Ausgangslage — Umsetzung und Erfolg offen Nordfriesland 5

2 www aktivregion-nf-nord de
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1. Unterscheidung Fundraising/Sponsoring Nordfriesland §

= Fundraising ist die systematische und professionelle auf

o 8 . P B " "
fo,dege,% cungen! S‘po\"s;;oge“ Marke_t|ngpr_|n2|p|en ba&e__rende E!nwerbung von Ressource_n far
’7/7(,,59’%/;,,,7 {..?dem oft roxekt\,g be%chen gemeinnutzige Zwecke, fur die keinerlei materielle Gegenleistung erfolgt.
) 2 g einmal Stap ! Wir
ez Geschaftliche Leistungsvereinbarung auf Keine festgelegte Gegenleistung seitens
Vertragsgrundlage; Gegenleistung ist des Empfangers: lediglich
Therma? genau festgelegt und zwingend Zuwendungsbestatigung. Kein Vertrag.
S
Welch® 50 e’\‘\o“ Wis verteift 5 Kommunikationsinstrument, Spenden sind nur bedingt
\e\“a.(.\:,e‘ ?@9‘6(\@ man? Unterstutzung mit Werbewirkung offentlichkeitswirksam, haufig diskrete
\Td\e\é\)\)\ = und stille Unterstitzung.
o =
?3\3‘95“  ist unsere Interner und externer Offentlichkeitsbezug ist nicht zwingend
erie\gruppe7 Offentlichkeitsbezug gegeben.
Wer organ‘\s‘\e\’am Was bewegt die Sponsoreneinnahmen sind im Spenden sind nicht steuerpflichtig.
¢ hat de Hus s Termin ist Menschen. uns7zu wirtschaftlichen Geschaftsbetrieb
aZr acht die Aol Hee\::‘ger rnent! unterstiizen? steuerpflichtig.
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Zielgruppen Nordfriesland § Der Spender steht im Mittelpunkt Nordfriesland §

Fundraising richtet sich potentiell an eine Vielzahl von Spendern.

— Privatpersonen
— Unternehmen
— Stiftungen

— Bund, Lander, Kommunen

= Der Spender ...

— ist Partner und Freund.

— ist Uberzeugungstater und Trager einer Vision.

— denkt und entscheidet mit.

— ist ein Agent des Wandels und Dynamit fur verkrustete Strukturen.

= Spenderbindung

= Der Fundraiser ...

— ist Adressensammler und Anreicherer.

— ist Kommunikator und Motivator.

— ist Vertrauter.

— ist Ansprechpartner fur Hinweise und Beschwerden.

www .aktivregion-nf-nord.de

www .aktivregion-nf-nord.de
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AktivRegion AktivRegion
Geeignete Instrumente Nordfriesland § 12 Schritte des Fundraising-Prozesses Nordfriesland §

— Mitgliedsbeitrage
— Gewinnung von Ehrenamtlichen (Zeitspender sind Geldspender)

. ) + Verankern des richtigen Fundraising-Bewusstseins
— Spendergesprach, Direktkontakt (Feste, Messen, eigene

» Definieren des Anliegens und eines konkreten Ziels

Veranstaltungen)
— Sachspendengewinnung nach Bedarf « Erfassen des Fundraising-Marktes
— Forderung durch Stiftungen in Kooperation méglich. + Priifen der Marktfahigkeit des Anliegens
— Firmenspenden als Sachspenden oder Geldspenden + Aufstellen eines konkreten Projektes
— BuRgeldmarketing « Suchen und Einbinden von Verbiindeten
— Anlassspenden (Informationen Uber Mitglieder, Firmen u.a.) « Auswahl der geeigneten Fundraising-MaRnat [ JInstr e

— Fundraising-Events (Sponsoren, exklusive kleine Events)

— klassischer Spendenbrief

— Online-Fundraising (einfach, braucht aber Budget oder Partnerl)
— offentliche Zuschusse

« Uberpriifen der Organisationsstruktur (Team, technische Mittel)
« Spendenbeschaffung

+ Dank an die Geber

« ,Friend-Raising" — langfristige Bindung der Geber

— Patenschaften
+ Evaluation
7 www aktivregion-nf-nord.de 8 www aktivregion-nf-nord.de
AktivRegion AktivRegion
Das Erfolgsbeispiel Nordfriesland 5 Beispiel: www.appen-musiziert.de Nordfriesland 5
Leitthema:
Appen musiziert
|
Botschaft:
Wir helfen ehrenamtlich
. krebskranken und
Appen musiziert - anderen schwerkranken
abe) Meman: - Kindern
Appen musiziert erméglicht Ste sind Besucher
Psychologenstelle sFE Tréger: Feuerwehr
Frau Dipl-Psychologin Ina Rotermann aus dem Uriversitatskinikum — Appen
Schieswig:Holsein, Campus Kl ubernin neues projekt m PE) )
, Campus Kiel. Diese Anstellung (neutraler geht es nicht)
[ e et e et wed sgpen et dese s erasid
bermommen hat, Warum unsers Spende o wichtig war, lesen Sie btt .
|| chroni 1 v, 581 et it it R Dbasak St Seit 20 Jahren
|| Besonderheiten o e Kindem nutzt un it Wir lassen die kraren kinder und ive
Famiien nicht i Stch und stehen ihnen stets zur Seite! Nur dafir
[T o ! Shehen nen shus zur Sl Nur daf 3.850.000 €
[ -
| ciinsticr - Sta Mehr als 100% der
|| poscast Archiv v KinderHerz Einnahmen werden
|| pitdergatenie Ein nel 2kt flr ) il — gespendet — nicht nur die
| iten MHiamRL ter Erlése
|| sponsoren & Heirer |
[ res Aebelt ik erciranken Kodere i aomae s e =
9 www aktivregion-nf-nord.de || Presse-pereich EE;':""‘;;M‘:;;;;;L:Enﬁ;?:ﬁ;ﬁ:{;ﬁ:@?ﬁ;iﬂ" www aktivregion-nf-nord.de
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www.appen-musiziert.de Nordfriesland ; www.appen-musiziert.de Nordfriesland ;

= Eintagige Musikveranstaltung Ende Oktober, 10 € Eintritt, 10 Stunden, Musik und

= 1990: 5.300 DM Zusatzaktionen

= 1991: 17.200 DM

= 1992: 51.000 DM = Veranstaltungsbesonderheiten:
= 1993: 93.000 DM Am ,,groften Norddeutschen Kuchenbuffet” verkaufen wir die von Hausfrauen selbst
4 gebackenen ca. 400(!) Kuchen und Torten!
= 1995: 166.000 DM »Norddeutschlands grofte Pflanzentombola® wird getragen von allen Gartnern aus dem
= 1997: 250.000 DM Kreis Pinneberg, die ca. 15.000 Pflanzen aller Art spenden. Die 15.000 Lose werden
= 1999 344.000 DM innerhalb von ca. 4 Monaten selbst hergestellt! Dieses ehrenamtliche ,Herstellen” bedeutet:

15.000 Mal Lose ausschneiden, 45.000 Mal falten und 30.000 Mal heften!

= 2001: 324.000 DM ,»Grofte Sachpreis-Tombola im Norden®: 5.000 Gewinne beinhaltete diese Sachpreis-

= 2003: 235.195€ Tombola am 25.10.2009. Auch diese Lose und Nieten wurden in Eigenarbeit von Ruth und

= 2005 353.452€ Volker Degwerth hergestellt.

e Die Brauereien Veltins, Flensburger und Ku er spenden das Bier; Coca-Cola
= 2007: 518.000 € spendet Coca-Cola und Brause, Husumer Mineralbrunnen spendet die Eigenmarke ,Appen
= 2008 247.000 € musiziert-Mineralwasser”. Die Firmen Wiesenhof-Geflugel, Popp-Feinkost, Rauch und einige

EDEKA-Kaufleute unterstitzen mit Verkaufsstanden und spenden die Einnahmen! Die

= 2009: 534.000 € Firmen Fleischhof Rasting und Milram kamen mit ihren Riesentrucks.

= Zwei ungenannte Spender Uberlassen ihr Vermachtnis im Wert von ca.

450.000€
11 www aktivregion-nf-nord.de 12 www aktivregion-nf-nord.de
AktivRegiony AktivRegion

2. Durchspielen eines regionsweiten Nordfriesland Nord-Projektes Nordfriesland 5 Besonderheiten eines regionsweiten Projektes Nordfriesland 5
1. Ein gemeinsames Leitthema, eine Leitidee finden
2. Keine Konkurrenz zu bestehenden Projekten aufbauen
3. Eine gemeinsame Projektorganisation finden

13 www aktivregion-nf-nord.de 14 www aktivregion-nf-nord.de
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Fragestellungen fur heute AktivRegiony AktivRegions
Nordfriesland 5 Anlagen Nordfriesland 5

7 Fragestellung

Welche Aktionen gibt
es schon, die zu
beachten sind?

Wofir werden Gelder
verwendet?

Was ist die zentrale
Aktion?

Was sind die
Kernaussagen?
Wie kénnen wir die Regionale Starken ausspielen? (nordfriesisch, emeuerbare Energie)
regionale Bindung
nutzen?

Welche Zielgruppen
sprechen wir an?

Welche ,Motoren®
brauchen
wir?(Organisationen,
Schirmherr)

Abwégung der ™

Chancen und Risiken 16 www aktivregion-nf-nord de

AktivRegion AktivRegion
Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland § Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §
Zum Beispiel in der Kinder- und Jugendarbeit: - Definieren des Anliegens und eines konkreten Ziels

« Verankern des richtigen Fundraising-Bewusstseins = Welche Ziele sollen erreicht werden?

= Woflr steht die Einrichtung / Vereinigung und warum?

= |nnere Einstellung prufen = Was zeichnet diese aus?
= Strukturelle Voraussetzungen der Einrichtung / Vereinigung prufen = Wo liegen die Starken und Schwachen?
i/ = Wie ist die Wahrnehmung von Aufien?
= Teambildung @
— aus Vorstand, Beirat, Angestellte, Freiwillige In der Kinder- und Jugendarbeit:
= Teamsitzungen = Ableiten der Mission / Botschaft | Férdern von Kindern und
— Vereinbaren von regelméRigen Arbeitssitzungen Jugendlichen durch mehr
= Externe Beratung, falls benétigt Freizeitangebote
17 www aktivregion-nf-nord.de 18 www aktivregion-nf-nord.de
AktivRegion AktivRegion
3. Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland § Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §

« Erfassen des Fundraising-Marktes » Priifen der Marktfahigkeit des Anliegens

= Spende als Ausdruck von Verbundenheit mit einer Organisation und ihren
Zielen

— Gibt es Unterstitzung fur das Anliegen?
— Welchen immateriellen / materiellen Nutzen haben potentielle Spender?

= |nterne und externe Umfeldanalyse
— Standort (national, regional, lokal)
— Arbeitsbereiche
— Personalstarke
— Finanzierungsméglichkeiten
— Organisationsstruktur
— Ressourcen fur Fundraising (Datenbanken, Instrumente etc.)
— Gesellschaftliche Rahmenbedingungen

In der Kinder- und Jugendarbeit:

« gesellschaftliche Anerkennung

« konkrete Angebote fur eigene Kinder

» Aufbruchstimmung, SpaR, Einflussnahme

= g°nku"enz « Investition in die Jugend und die soziale Entwicklung
=AEgREr - regelmaRige Information tber Regionalpresse
« Zugehorigkeitsgefuhl, z.B Teilnahme an besonderen Veranstaltungen
» Zuwendungsbestatigung / Steuervorteile
19 www aktivregion-nf-nord.de 20 www aktivregion-nf-nord.de
AktivRegion AktivRegion
Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland § Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §

Zum Beispiel in der Kinder- und Jugendarbeit: + ‘Suchen und Einbihden voh Verbundeten

« Aufstellen eines konkreten Plans

= SMART formuliert In der Kinder- und Jugendarbeit:
— Spezifisch — konkret « Eltern, deren Kinder das Jugendhaus besuchen werden
« vermogende Gemeindebewohner
 Jugendamt,
« Jugend-Stiftungen
* regionale Firmen

— Messbar — messbare Groken fur das Ziel finden (z.B. Anzahl der Spender)

— Aktionsorientiert — Konzentration auf eigene Einflussbereiche fur eine eigene
aktive Arbeit

Realistisch — erreichbare Ziele stecken

— Terminiert — feste Zeitpunkte fur die Erfolgskontrolle

In der Kinder- und Jugendarbeit:
Bau eines Jugendhauses mit Multimedia-Raum

21 www aktivregion-nf-nord.de 22 www aktivregion-nf-nord.de
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AktivRegion

Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §

AktivRegion

Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §

« Auswahl der geeigneten Fundraising-MaBnahmen / -Instrumente

In der Kinder- und Jugendarbeit:
* Patenschaftsaktion

« Zielgruppe: Eltern, Kerngemeinde

* Medium: Flyer und persénliche Ansprache
* Spendenbriefaktionen an Gemeindemitglieder
* Spendenbitte an Firmen
« Offentlichkeitsarbeit als Gegenleistung,

Berichte in Regionalzeitung

« Uberpriifen der Organisationsstruktur

In der Kinder- und Jugendarbeit:

» Organisationsstruktur

« technische und personelle Ausstattung
* qualifiziertes Team

» Aufteilung der Aufgabenbereiche

* Zeitmanagement

* Transparenz

23 www aktivregion-nf-nord de
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3. Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §

24 www aktivregion-nf-nord de
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Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §

Zum Beispiel in der Kinder- und Jugendarbeit:

« Spendenbeschaffung

In der Kinder- und Jugendarbeit:

« personlicher Spendenbrief

« Vermittlung von Patenschaften

« personliche Kontaktaufnahme in Gesprachen
« E-Mails / Website

« Veranstaltungen

« Flyer / Plakate

» Mal-oder Bastelwettbewerbe als Aufhanger fur die Medien, Kinder
sind Sympathietrager

» Dank an die Geber

In der Kinder- und Jugendarbeit:
Spenden sind immer Ausdruck von Solidaritat und Wertschatzung.

«Wer um eine Spende bittet, hat eine Bring-Schuld!

 Forderer erwarten Dank

« fur jede noch so geringe Spende danken

« zeitnah danken, d. h. méglichst sofort oder binnen 5-7 Werktagen
» Dank als Dialoginstrument

25 www aktivregion-nf-nord de
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Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §

26 www aktivregion-nf-nord de

AktivRegion

Wie funktioniert Fundraising? - Praxis - Nordfriesland §

« ,Friend-Raising“ — langfristige Bindung der Geber

In der Kinder- und Jugendarbeit:

» Dank als Dialoginstrument
» Offentlichkeitsarbeit (Imagepflege)
» Werbung (z. B. fir ein neues Projekt)

* Pflege der Organisationskultur (Anerkennung,
Sinnstiftung, Motivation, Engagement, Arbeitszu-
friedenheit)

«+ Evaluation

In der Kinder- und Jugendarbeit:

Erfolge, z.B.:

«85.000 € Spenden fur Jugendhaus mit Multimedia-Raum

< ehrenamtliche Betreuung der Kinder und Jugendlichen organisiert
+ 100 neue Spender

« positive offentliche VWahrnehmung durch geklartes Profil

« Aufbruchstimmung in der Jugendarbeit

Probleme, zB.:

« personelle Engpasse

« Datenbank anlegen und pflegen

« Fundraising als Fuhrungsaufgabe

27 www aktivregion-nf-nord de
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Weitere Finanzierungsquellen Nordfriesland §

28 www aktivregion-nf-nord de

AktivRegion

Weitere Finanzierungsquellen Nordfriesland §

= Lotterie / Tombola

= Aktien / Bausteine / Patenschaften
= Lottomittel / Bingo

= BuBgelder

= Sponsoring

= Stiftungen

= Griindung einer Blrgerstiftung????

= Lotterie / Tombola
— Mobilisierung spendenfreudiger Geber auf Festen und Feiern
— Preise, wenn méglich Spenden von Privatleuten oder Unternehmern
— Anreize: positive Erwahnung, Spendenbescheinigung
— steuerfrei bis 650 € oder bei nichtéffentlichen Lotterien, sonst
genehmigungspflichtig

= Aktien / Bausteine / Patenschaften
— Symbolisches Werben um Spenden — Bsp. Baustein fur Bauprojekte
— Suche nach geeignetem Symbol
— Mindestwert festlegen
— Versuch den Wert durch Marketing zu erhéhen — Besitz mit Prestige verbinden

29 www aktivregion-nf-nord de
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AktivRegion

Weitere Finanzierungsquellen Nordfriesland §

AktivRegion

Weitere Finanzierungsquellen Nordfriesland §

Lottomittel / Bingo

— Beteiligung gemeinnutziger Organisationen am Gewinn der
Lotteriegesellschaften

— Gesetzlich geregelt GluStY AG
Zweckabgaben in Schleswig-Holstein; z.B. 8%, mind. 6,3 Mill. € fur Sport

= BuBgelder
— Kostenloser Empfang von gerichtlichen Bugeldern

— Voraussetzung: Antrag auf Aufnahme ins Verzeichnis von Amts- oder
Landgericht

— Richter entscheiden tber Zuwendung an die Organisation! — Friend-Raising”

— Ohne Zuweisung von Bufgelder erlischt der Eintrag ins Verzeichnis nach 2
Jahren

= Sponsoring
— Unterstutzung gegen Gegenleistung (Imagegewinn / Werbewirkung)
— Geschéft, nicht Spende
— Image des Sponsors priufen

= Stiftungen
— Passende Stiftung finden
— Foérderfahigkeit prufen
— Fristen und Finanzierung prifen
— Personlichen Kontakt aufnehmen

31 www aktivregion-nf-nord de
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4. Was sind weitere Finanzierungsquellen? Nordfriesland §

32 www aktivregion-nf-nord de

AktivRegion
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= Stiftungen der Kinder- und Jugendarbeit

— AktionMensch
Forderung kleiner Initiativprojekte mit ehrenamtlichem Engagement mit bis zu 4.000
Euro
http://foerderung.aktion-mensch. de/de/foerderprogr fkinder-

und_jugendhilfe/Kinder-_und_Jugendhilfe.html
— Fonds Soziokultur
2-mal jahrlich Einreichung von Férderantragen méglich
www.fonds-soziokultur.de

— Deutsche Kinder und Jugendstiftung
Férderung nur innerhalb laufender Programme

= Stiftungsindex des Bundesverbands Deutscher Stiftungen
— www.stiftungen.org/index. php
ot~ - @ [ 4| Girorten Gveden $| D B
i i s i e it
R S L

<

p

Stiftungssuche -
Unsre Suhngssucn unioss Siingen i 53nsc neaesen, s

Verzschs Dekscher
651 1AG), wordn 66 a0 S CrUTGED Sutamaroses
Viotor frmotione 2 N dos SUCh ks 142 &1 1561 i
Detpanatan SO e =T B
Boioil w56 40 ifungssucn rsen Kinnen | meh Wi |
pr—  Veesuche -

W sttvostoten

Stttungstepart 200810

© operat
r——

Youth Bank: Férderung von Projekten von Jugendlichen fur Jugendliche :p.m.., e
www.youthbank.de e PSS e
— weitere Stiftungen unter: www.jugendhilfeportal.de/ oder © bon © bressn © rovant H“W\ o
e " N " € Hamburg. © Hannower € Leipaig
Uber den Stiftungsindex des Bundesverbands Deutscher Stiftungen ron © sumeten © stutgat
(www.stiftungen.org/index. php) o
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Vielen Dank fir ihre Aufmerksamkeit! Nordfriesland §
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